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時

數

學

分

時

數

學

分

時

數

學

分

時

數

學

分

時

數

學

分

時

數

學

分

時

數

學

分

時

數

通識課程(一)中華人文 / / 2 2 通識課程(四)(五) 2 2 2 2 通識課程(六) 2 2

通識課程(三) / / 2 2 英文實習(一)(二) 1 2 1 2

體育(一)(二) 1 2 1 2 體育(三) / / 1 2

英文(一)(二) 2 2 2 2

國文(一)(二) 2 2 2 2

勞作教育 1 1 / /

服務學習 / / 1 1

小計 6 7 10 11 小計 3 4 4 6 小計 2 2 小計

通識課程(二)職場倫理 2 2 / / 創新管理 3 3 / / 資料探勘 3 3 / /

管理學 3 3 / / #數位內容 3 3 / / 企業經營管理實務 3 3 / /

#@商業套裝軟體 / / 3 3 #電子商務 / / 3 3 #創意設計與運用 / / 3 3

#數位影像設計 / / 3 3 區塊鏈應用 / / 3 3

小計 5 5 3 3 小計 6 6 6 6 小計 6 6 6 6 小計

資料分析與統計 / / 3 3 雲端應用平台概論 3 3 / /

數位服務與創意行銷 3 3 / /

金融科技企劃與實作 / / 3 3

APP手機應用程是開發 / / 3 3

經濟學(一)(二) 2 2 2 2 @國際貿易實務(一)(二) 3 3 3 3 專題製作(一)(二) 1 2 1 2 顧客關係管理 2 2 / /

會計學(一)(二) 2 2 2 2 商用英文 2 2 / / 流通管理 2 2 / / 形象管理 2 2 / /

商用日文 2 2 / / 行銷管理 / / 2 2 國際行銷管理 / / 2 2 @網路行銷 2 2 / /

@全球運籌管理 / / 2 2 國際金融與匯兌 / / 2 2

國際企業管理 / / 2 2

流通個案管理分析 / / 2 2

小計 6 6 4 4 小計 5 5 5 5 小計 3 4 5 6 小計 6 6 6 6

◎進階英文(一)(二) 2 2 2 2 ◎進階英文(三)(四) 2 2 2 2 體育進階(一)(二) 1 1 1 1

軍訓(一)(二) 2 2 2 2

◎專題研究(一)(二) 1 1 1 1

生涯規劃 2 2 / / 企業倫理 3 3 / / ◆店鋪行銷管理實習 3 3 / / 公共關係 3 3 / /

#@商業簡報技巧 / / 2 2 服務業行銷 / / 2 2 電商行銷管理實習 3 3 / / ◆競爭策略分析 / / 3 3

創意思考訓練 / / 2 2 消費者行為 / / 2 2 商務日文 2 2 / / 專案管理 / / 3 3

商事法 / / 2 2

◆微型企業創業管理 / / 3 3

大數據應用分析 / / 3 3

國際禮儀 / / 2 2 商用日語會話(一) 2 2 / / 校外實習(一)(二) 9 ＊ 9 ＊ 校外實習(三)(四) 9 ＊ 9 ＊

國際政經分析 / / 2 2 門市服務與管理 2 2 / / 成長實習 1 ＊ 1 ＊ 成長實習 1 ＊ 1 ＊

國際文化與觀光 / / 2 2 ◆服務業管理 2 2 / / 進出口押匯實務(一)(二) 2 2 2 2 網路社群行銷個案分析 3 3 / /

職場英語 / / 2 2 日本企業概論 2 2 / / ◆創業管理 2 2 / / 行銷個案實務導讀與分析 3 3 / /

會展產業概論 / / 2 2 廣告與促銷 2 2 / / ◆文化創意產業經營管理 2 2 / / 創新產業趨勢個案討論 3 3 / /

#多媒體應用 / / 2 2 第二外國語 2 2 / / 通路管理實務 2 2 / / 商業談判與銷售技巧實務 3 3 / /

@東協經貿商務人才檢定輔導 / / 2 2 物聯網導論 2 2 / / 廣告管理實務 2 2 / / 經營實務專題研討 / / 3 3

進階日文 / / 2 2 市場調查方法 2 2 / / 行銷企劃實務 2 2 / / 國際流通管理實務 / / 3 3

流通管理概論 / / 2 2 #@企業資源規劃 3 3 / / 整合行銷與實務 2 2 / / 跨境電商實務與專題研討 / / 3 3

行銷文案製作與簡報技巧 / / 2 2 供應鏈管理 3 3 / / 策略管理 2 2 / / 全球運籌管理實務 / / 3 3

溝通與表達 / / 2 2 採購管理 3 3 / / 門市經營管理實務 3 3 / /

網路商店經營管理實務 3 3 / / 物聯網應用實務 3 3 / /

中國經濟概論 / / 2 2 貨運承攬實務 3 3 / /

全球經貿分析 / / 2 2 品牌經營管理實務 3 3 / /

品牌行銷 / / 2 2 服務品質管理 / / 2 2

人力資源管理 / / 2 2 個人理財與投資 / / 2 2

商用日語會話(二) / / 2 2 倉儲與運輸管理 / / 2 2

商品定價與促銷管理 / / 2 2 中小企業管理 / / 2 2

創意發想與實作 / / 2 2 @關貿實務 / / 3 3

#@會展行銷應用師檢定輔導 / / 2 2 大數據行銷 / / 3 3

連鎖與加盟企業管理 / / 3 3 連鎖經營管理實務 / / 3 3

#@財務管理 / / 3 3 展店賣場規劃與管理 / / 3 3

電子商務網站建置 / / 3 3

流通情報分析與管理 / / 3 3

建議選修 2 2 建議選修 6 6 6 6 建議選修 6 6 5 5 建議選修 3 3 3 3

合計 17 18 19 20 合計 20 21 21 23 合計 17 18 16 17 合計 9 9 9 9 128 135

中華科技大學 日間部四技 行銷與流通管理系 課程規劃表(109學年度入學)

科      目

一學期 二學期

科        目

一學期

科        目

一學期 二學期

科      目

一學期 二學期
學分數 時數

109年4月6日108學年度第2學期第1次校課程發展委員會通過

109年10月26日109學年度第1學期第1次校課程發展委員會修正通過

110年4月29日109學年度第2學期第1次校課程發展委員會修正通過

學

校

必

修

25 30

學

系

必

修

40 42

學

院

必

修

32 32

選

修

科

目

學

校

選

修

31

1. 「#」電腦上機實習科目。「@」專業證照輔導課程。「◆」創新創意課程。「▲」產業實務導向共構課程。「★」職能專業課程。「◎」榮譽學生得優先選修且該科目不受選課下限人數規定。

2. 畢業門檻依本校學則規定，除修畢應修之學分外，應再通過本校認可之校外「英語能力檢定」考試、本校認可之專業證照、「校外實習」一學分以上(含)方具畢業資格。

3. 榮譽學生得於第三學年起選修專題研究(一)(二)(配合各系專題製作(一)(二)時間)及相關研究所專業課程6學分(一學期至多3學分)。

4. 若本班人數或所開課程經第一階段選課後，未達開班人數不開課，學生得跨年級、跨系或跨院選修。

5. 校外實習課程可分為「成長實習」、「學期實習」及「學年實習」課程。校外實習實習畢業門檻為1學分，校外實習最多認列18學分，且不得重複選修。⑴延修生修習校外實習僅採認畢業門檻。⑵應屆畢業生若因特殊原因(如身心狀況不佳

等)不適宜校外實習者，經系主任同意得予以參加系內相關實習並取得實習畢業門檻資格。

備註：

31

學

系

選

修

學

院

選

修

12 12

二學期

第一學年 第二學年 第三學年 第四學年


